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PTTAVM
98 UL'KEY
TESLI M'I=\T
YAPIYOR"

Tiirk mallarl PttAVM sayesmde 98jiilkeye ulasiyor:
PttAVM. com Genel Miidiirii Hakan TG T

<

ozellikle yoresel Tiirk urunlermm diinyada biiyiik
ilgi gordiigiinii soyledi. (,‘ewkoglu* Finlandiya'ya
baklava, Bre2|lya ya Tiirk kahve5| Cin'e zeytinyag,

Ispanya’ LS kay|3| Avustralyaly. *

uldlk Suudi Ara-

bistan’a guneg skremi gonderlyor@ dedi:

3

lektronik Ticaret Isletmecileri Dernegi
(ETID) Bagkam ve PttAVM.com Genel Mii-
diirii Hakan Cevikoglu, Tiirk mallarmin
PttAVM sayesinde 98 iilkeye ulastigmi soy-
ledi. 50 milyon tirtin ve 50 bin saticist ile sektoriin
en 6énemli oyuncularindan birisi olduklarini belir-
ten Cevikoglu, “Marka saticilarimiz ve KOBT'leri-
mizle ayrica Milli Egitim Bakanligi, TMO gibi kamu
kurumlar ile Tarim Kredi gibi kooperatiflerimizle
yakin isbirligi yapryor ve onlarin tiriin ve hizmetle-
rinin de tiiketicilere ulasmasina destek oluyoruz. Pt-
tAVM olarak sadece tiriin satis1 degil, ayn1 zamanda
tiiketicilere tiriinlerin zamaninda, hizli ve ekonomik
olarak ulasabilmesi icin 6zellikle KOBI’lerimiz icin
fulfillment hizmetleri de sunuyoruz” dedi.

UCTAN UCA HIZMET VERIYORUZ

PttAVM olarak oncelikli stratejilerinden birisinin
Tiirk iirtinleri ve markalarinin yurtdisina acilma-

.‘hl

-

s saglamak oldugunu ifade eden Cevikoglu, “Bu
kapsamda hem Tiirk tiriinlerini e-ihracatla yurtdi-
sina satiyoruz hem de markalarimiz, KOBI'lerin ve
kooperatiflerin tirtinlerinin yurtdist gonderimi icin
uctan uca hizmet veriyoruz. Ozellikle Tiirkiye’nin
hedef ihracat pazarlarindan olan ve diinyanin en
biytik e-Ticaret pazari olan Cin icin 6zel calisma-
lar yapiyoruz. Cin’de JD, Tmall ve Douyin’de Ulusal
Tirkiye Magazalari'm (Tiirkiye Premium Store) Ti-
caret Bakanhg1, TIM, TOBB ve ticari ataselerimizin
destek ve yonlendirmeleriyle actik. Bu ulusal ma-
gazalarda Eti, Taris, Papagan, Arzum, Evyap, Ota-
c1, Golden Rose, D’s Damat, Hunca gibi 100’e yakin
cok onemli Tiirk markasini Cinli tiiketicilerle bu-
lusturuyoruz. Bu kapsamda oldukca gelismis lojis-
tik altyap1 kurduk ve Tiirk iiriinlerini Istanbul’dan,
Hong Kong’dan ve Cin Zhejiang tizerinden Cinli tii-
keticilerle bulusturuyoruz” ifadelerini kullandi.

EN POPULER URUNLER GIDA VE KOZMETIK

Diinya pazarlaria en ¢ok gonderdikleri {iriin
gruplarini siralayan Cevikoglu, “Kategori olarak
gruplayacak olursak en yogun talep goren kate-
gorilerimizi gida, paketlenmis tirtinler, kozmetik
ve giizellik tirtinleri, mutfak ve ev esyalari, kiicliik
ev aletleri ve giyim olarak siralayabiliriz. Ozellik-
le Tiirk kahvesi, Tiirk kahve makinesi, findik, zey-
tinyagy, kek ve atistirmaliklar, kurutulmus meyve,
gl suyu, yemek takimlar1 yogun talep goren tiriin-
ledir. Yurtdisi e-ihracat satislarimizda 6zellikle yo6-
resel ve Tiirk markalarim ve Kiiltiirtinii temsil eden
iirtinlerin pazarlanmasi 6nemli veriyoruz. Yore-
sel tiriinlerimizden kaysi, baklava, giil suyu, findik,
zeytinyagl, bal, sucuk, pastirma, kuru incir gibi yo-
resel lirlinlerimiz en cok Amerika, Avrupa, Orta-do-
gu ve Cin’den talep goriiyor. En ilging teslimatlar
icin 0rnek olarak Finlandiya’ya baklava, Brezil-
ya’ya Tiirk kahvesi, Cin’e zeytinyag), Ispanya’ya
kayisi, Avustralya’ya findik, Suudi Arabistan’a gu-
nes kremini 6rnek verebiliriz” seklinde konustu.

J

Amerika ve Almanya
en biiyiik pazarlar

“En cok iiriin satis1 yaptigimiz pazarlar sirasiyla
Amerika, Almanya, Suudi Arabistan, Hollanda, Katar, Rusya,
ispanya ve ingiltere" diyen Hakan Gevikoglu, “Gin'den
sonra diinya iiriin cesitliligi ve derinligi anlaminda en cok
ve daha kaliteli iiriin gonderebilecek tek iilkenin Tiirkiye
olduguna inaniyorum. Avrupa ve Amerika pazarlanndan
Tiirk diriinleri cok kaliteli ve uygun fiyath olarak konumla-
niyor ve bu anlamda cok acil hir sekilde aynsiyor. Hedef
pazarlar arasinda yer alan Gin ve Hindistan'da Tiirl iirtinleri
‘Avrupal’ ve ‘kaliteli’ olarak algilanmakta” dedi.

Sektor bilyiimesi
yiizde 110'a ulasti

Cevikoglu: “Tiirkiye e-ticaret pazan hiiyiikliigii 2022'de
800 milyar TLYi gecti ve 2021’e gore yiizde 109 hiiyiidii.
2023 yili ilk 6 ayinda ise pazar biiyiikliigii 652 milyar
TLYyi gecti, 2022'nin ilk 6 ayina gore hiiyiime yiizde 109.7
olarak gerceklesti. E-ticaretin genel ticarete oram da
yiizde 19.1 oldu. Aym donemde, e-ihracatin e-ticaret icin-
deki payi da yiizde 4.5 olarak gerceldesti ve 29.4 milyar
TLyi asti. Tiirkiye e-ticaret sektor biiyuildiigiiniin 2023'te
yaklasik 1.8 trilyon TLlik hacme ulasabilecegi dngoriil-
mekte ve e-ticaretin genel ticarete oraninin diinya orta-
lamasina paralel olarak yiizde 20'yi gecmesi beldeniyor.
E-ihracat'in e-ticaretimiz icindeki pay: yaklasik olarak
20 gonderide 1 gonderidir. Buna mukabil, global e-tica-
retin icerisinde sinir otesi e-ticaretin toplam gonderiler
icindeki pay: yaldasik olarak 5 gonderide 1 gonderidir.
Dolayisiyla, 2024'te e-ihracatin e-ticaret pazanmizin
hiiyiimesine ciddi katla saglayacagini dngormekteyiz.”
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Hepsiburada'nin Tiirkiye'de perakende sektorii oyuncularina e-ticaret igin ¢dziimler sunma stratejisinin

: onemli bir ayagim olusturan Hepsipay édeme gecidi ¢oziimleri sundugu is ortaklarinin sayisini genisletti.

magazalarda ve online alisverislerinde 6deme imkani sunan Hepsipay 2023 yilin 3. ceyreginin sonu itibaniyla
132 milyon kullamiciya ulasti. Hepsiburada'nin miisterilerine alim giiciinii artiran ¢oziimler sunma hedefi

Hepsiburada'mn platform ciizdam olarak hayata gegirilen, artik platform disinda da miisterilerine I
cercevesinde dne ¢ikan Hepsiburada Limiti uygulamasi 245 bin miisteri tarafindan kullanildh.
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HEPSIBURADA NIN SATIS HACM|

24 MILYAR LIRAYI
GERIDE BIRAKTI

Hepsiburada'nin toplam satis hacmi yilin 3. ¢ceyreginde 2022'nin
ayni donemine gore yuzde 126 artarak 24.3 milyar TL'ye ulasti.
CEO Nilhan Onal Gokgetekin, “Stratejik onceliklerimize bagliigimiz
sayesinde guclu bir U¢ aylik performans elde ettik” diye konustu.

tirkiye’nin diinya teknoloji borsas1 Nas-

daq’ta islem goren ilk ve tek sirketi Hepsi-

burada, 2023 yilinin 3. ¢eyrek sonuclarini

acikladi. Hepsiburada’nin toplam satig
hacmi 2023 yilinin Giclincii geyreginde gecen
yilin ayni ceyregine kiyasla % 126 oraninda
artarak 24,3 milyar TL'ye ulasti. Misterile-
rin Hepsiburada platformu tizerinden ver-
digi siparis adedi 2022’in ti¢lincli ceyregine
gore %55 artis kaydederek 27 milyona
yiikseldi. Temmuz-Agustos ve Eylil ay-
larin1 kapsayan ceyrekte aktif miisteri
sayist 12 milyon olurken, miisteri ba-
sina diisen siparis siklig ise yillik %59
artarak 8,6’ya cikt1.

101 SATICIYA ULASTI

Hepsiburada’nin platformdaki ak-
tif satic1 sayis1 gecen yilin ayni ceyregi-
ne gore %7 artisla 101,1 bine yiikseldi.
Hepsiburada platformunda satilan top-

lam tiriin sayisini 30 Eyliil 2023 itibartyla %45 ar-
tisla 210,6 milyona ¢ikararak iiriin yelpazesini
giiclendirdi. Ote yandan Hepsiburada’nin toplam

satiglar icinde pazaryerinin payi ticlincii ceyrekte
. %66 olarak gerceklesti.

\ STRATEJIVE BAGLI KALDIK

Hepsiburada CEO’su Nilhan Onal Gok-
| cetekin, 2023 yil1 ligiincii ¢eyrek finan-
W sal sonuclariyla ilgili su degerlendirmeyi
& yapti: “Stratejik onceliklerimize bagl-
ligimiz sayesinde gigclii bir ii¢ aylik
“ performans elde ettik. Yilin liclincii
ceyreginde “Hepsiburada Sozii” di-
\ yerek sundugumuz ertesi giin tesli-
mat givencesi, orijinal liriin, kolay
iade gibi hizmetler sonucunda
miisteri tabanimizi biyitiirken si-
paris sikligini da artirdik. Sadakat
programimiz Hepsiburada Premium
ile 2 milyon iiyeye ulastik.”

A

Nilhan Onal Gokgetekin

Rekorlarla dolu
bir ‘Efsane Kasim'i
geride biraktik

CEO Gokeetekin, “2023 yili icin dnemli dncelilderimiz-
den biri de is ortaklanmiza sundugumuz ¢oziimlerimizle
hiiyiimekti. HepsiAd ile is ortaklarimiza yeni nesil rek-
lam coziimleri sunuyoruz. HepsiJET ile lojistil hizmet
verdigimiz isletme sayisim gecen yilin ayni ceyregine
gore ikiye katlarken Hepsipay de hirbirinden farldi yeni-
likei coziimleriyle e-ticaret ve perakende oyunculannin
coziim ortagi oluyor. Rekorlarla dolu bir Efsane Kasim'i
geride biralarken, dordiincii ceyrekte de giiclii ve karh

hir hiiyiime bekliyoruz. Hedeflerimizin pesinde kosar-
ken, Tiirkiye'nin e-ticaret ekosisteminde citayi yiikselt-
mek icin calismaya devam ediyoruz. Bu basanlanmiza
destek olan tiim Hepsiburada ailesine, miisterilerimize
ve is ortaklanmiza teseldciirlerimi sunuyorum” dedi.

HepsiJET cografi
yayilimini artiryor

HepsiJET dis miisteri tabanini da genisleterek cog-
rafi yayihmimi her gecen giin artiryor. Hepsiburada
platformu haricinde farkli marka ve isletmelere de
tasimacilik ve kargo hizmeti saglayan HepsiJET, iigiin-
cii ceyrekte Hepsiburada saticil siparislerin %82'sini
Tiirkiye'nin ddrt bir yanina ertesi giin teslim etti.
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TRENDYOLDAN
UG YILDA 10 MILYAR

DOLAR

IHRACAT HEDEFi

Turkiye'nin lider, diinyanin 6nde gelen e-ticaret platformlarindan Trend-
yol, saticilarini uluslararasi operasyonlarina dahil ederek on binlerce
KOBI ve esnafa ihracat kabiliyeti kazandiryor. Sirket gelecek yil 2 mil-
yar dolar, 2026'da ise 10 milyar dolar |hracat yapmay| hedefliyor.

urkiye’nin lider, diinyanin 6nde gelen
e-ticaret platformlarindan Trendyol, Al-

manya, Azerbaycan ve Korfez tilkelerin-

deki faaliyetleri ile Ttirkiye’'nin ihracat
potansiyelini artirtyor. Mikro ihracat ile 300 bin sa-
ticisini ayni zamanda ihracatgi haline getirmeyi
hedefleyen Trendyol, 2022 y1li basindan bu yana
51 binden fazla saticisinin ihracat yapmasina ara-
cilik etti. Bu saticilardan 42 bini ise ilk kez ihracat
yapt1. Trendyol saticilart 2 yillik siirecte yurtdisina
37 milyonu askin iirlin satt1. Trendyol, saticilari ile
araciliiyla gelecek yil 2 milyar dolar; 6niimiizde-
ki ti¢ yilda ise 10 milyar dolarlik e-ihracat hacmine
ulasmay1 hedefliyor.

YENI YILDA BALKANLAR'A ACILIYOR

Trendyol Grubu Bagskan1 Caglayan Cetin, “Bu-
gilin baktigimizda iilkemizde e-ihracatin toplam ih-
racat icinden aldig1 pay yaklasik olarak yiizde 1
olarak hesaplaniyor. Ticaret Bakanhg1'miz bu ra-
kami 2030 yilinda yiizde 10’a ¢ikarma hedefini
acikladi. Biz de bu hedefe katkida bulunmak icin
calistyoruz. Sadece iki yilda 42 bin satic-
mizin ilk kez ihracat yapmasini sagla-
dik. Hedefimiz, 300 bin saticimizi
yurtdist pazarlarla bulustura-
rak ti¢ yilda 10 milyar dolar-
ik e-ihracat hacmine ulasmak.
Trendyol.com/de’nin yani si-
ra Ingilizce konusulan iilke-
lerdeki miisterilerimize 6zel
actigimiz trendyol.com/en si-
tesi tizerinden Tiirk treticileri
Avrupa’mnin 27 tilkesiyle bulus-
turuyoruz. Ayrica bugiin tamami
Tiirkiye’de tiretilen tiriinler, Azerbay-

can’dan Korfez tilkelerine ¢cok genis bir cografya-
da kullanicilar tarafindan tercih ediliyor. Buna ek
olarak, 100’ agkin global e-ticaret platformu ara-
ciligiyla da yerli treticileri farkh cografyalarda-
ki miisterilere ulastirtyoruz. 2022 yilinin basindan
bu yana 51 binden fazla saticimizin ihracat yap-
masina aracilik ettik. Bu stirede 42 bin saticimizin
ise ilk kez ihracat yapmasini sagladik. Trendyol
saticilar iki yillik siirecte yurtdisina 37 milyo-
nu askin iirtin satti. Hedefimiz, saticilarimiz
ile birlikte gelecek yil 2 milyar dolar,
2026’da ise 10 milyar dolar ihra-
cat yapmak. Korfez tilkeleri, Tiir-
ki Cumhuriyetler ve Balkanlar
Tiirk iiriinleri i¢in biiyiik po-
B tansiyel tasiyor. Buralarda
A Tiirk iiriinlerinin Kkalitesi bili-
niyor. Ayrica pazara yakinlgi-
miz ile de miisterilere hizli bir
sekilde triinlerini teslim edebi-
lecek noktadayiz. Yilbasindan
sonra da Balkan pazarina acilaca-
81z” diye konustu.

TRENDYOL VE CENOMi GRUP
STRATEJIK ORTAKLIK KURUYOR

Trendyol, Suudi Arabistan’in 6nde gelen pe-
rakende ve yasam tarzi ekosistemi oyuncusu
Cenomi Grup ile Korfez tilkelerinde e-ticaretin
dontisiimiinde kaldirac etkisi yapacak stratejik
ortaklik kuruyor. Stratejik isbirligi kapsamin-
da moda ve yasam alanlarina odaklanacak
platform, Trendyol’un Kkisa siire 6nce faaliyete
gectigi alt1 Korfez tilkesi Suudi Arabistan, Birle-
sik Arap Emirlikleri, Katar, Kuveyt, Umman ve
Bahreyn’de hizmet verecek. OrtaDogu’nun en di-
namik aligveris ve yasam tarzi markasi Cenomi
ile ortaklik kurmaktan biiyiik mutluluk duyduk-
larin ifade eden Trendyol Grubu Bagkani Cag-

layan Cetin, “Yeni platform, yiiksek kaliteli Tiirk
triinlerini ve uluslararas1 markalari halihazirda
ulastirmakta oldugumuz bolgedeki faaliyetleri-
mizi daha da giiclendirirken; her iki sirketin ortak
bilgi birikimi ve uzmanhgmin yani sira, kendi pa-
zarlarinda 6ncii konumda olduklar1 miisteri dene-
yimi yetkinliklerinden gii¢ alacak” dedi. Cenomi
Grup CEO’su Mohamad Mourad ise “Bu platform,
Trendyol'un diinya standartlarindaki teknolojisi ve
giiclu satic1 ekosistemini; Cenomi’nin genis tirtin
seckisi, uctan uca teslimat ve miisteri deneyimi
alanlarinda sahip oldugu bolgesel tecriibesiyle bir-
lestirecek” diye konustu.
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SAAT&SAATTEN

KADIN

iISTIHDAMINA DESTEK

Dinyaca Unlu markalarin Turkiye distributort olan ve Turkiye genelinde
tUm saat markalarina teknik servis hizmeti sunan Saat&Saat, gecmisten
gunumuze gelen degerli bir zanaat olan saat ustaligini gelecek nesillere
aktarirken bu alanda kadin istihdamini desteklemeye odakland..

aat sektoriinin onciisii Saat&Saat, saat ta-
mirciligi meslegini siirdiirmek ve gelistir-
mek amactyla 6nemli bir projeye imza att1.
Iskur destekli profesyonel egitim progra-
min1 hayata geciren Saat&Saat, gecmisi yiizyillara
dayanan bu incelikli ve hassas zanaatin yasatilma-
st i¢in saat ustalarim yetistiriyor ve bu 6nemli zana-
atin toplumsal farkindaliginm artirmay: amacliyor.
Incelik, ahenk ve kusursuzluk ilkelerinin bir ara-
ya geldigi saat tamirciligi mesleginde, Saat&Saat
kadin saat ustalarin desteklemeyi hedefleyen bir
proje baslatti. Bu proje, kadinlarin yeteneklerini ge-
listirmelerine ve saat tamirciligi sektoriinde etkin
bir sekilde var olmalarina olanak sagliyor. Saat&-
Saat, sadece bir aksesuar olmaktan 6teye gecen,
nesilden nesile gecen saat hikayelerini yeniden ya-
zan ustalariyla sektorde 6ncii konumda bulunuyor.
Saat&Saat, yok olmakta olan bir meslegi yapay ze-
ka tabanli sistemler aracilifiyla isi daha da profes-

TURKIYE'DE BIR

Saat&Saat'in sektoriin Uzerinde blylUmesini ise
e-ticaret, yapay zekanin da kullanildigi teknik servis, Griin
cesitliligi ve calisanlarin ylksek 6zverisi olarak zetleyen
Ramazan Kaya, su bilgileri verdi: “Merkezimizde 700
metrekarelik bir alanda teknik servis hizmeti sunuyoruz.
45 kisilik bu ekibimizle personel glict ve islem

hacmi anlaminda Avrupa ilk 3 sirketten biriyiz. Teknik
sUreclerimizde yapay zekayla saatteki sorunu dogru

iLKE iMZA ATT

yonel boyuta tastyor ve sektoriin bir parcasi olarak
kabul gormesini saghyor. Saat&Saat, saat tamirci-
liginin kadmlarin detayl bakis acis1 ve titizligi ile
miikemmel bir uyum icinde olduklarina inaniyor
ve bu projeye basvuruda bulunmak isteyen aday-
lardan sadece lise mezunu olmalarinm bekliyor.

60 BASVURU ALDI

Saat&Saat, kariyer portallari, Iskur ve Istan-
bul Belediyesi Istihdam Ofisleri {izerinden toplam
60 bagvuru aldi. #inceliklils soylemiyle dikkat ce-
ken bu proje, toplumsal cinsiyet esitligini gozete-
rek yok olmakta olan bir meslegi gelecek nesillere
aktarmay1 amachyor. Projeye yapilan basvuru-
lar su ana kadar istihdama katki saglamis olup,
basvurular halen devam etmektedir. Basvuru-
lar https://www.kariyer.net/is-ilani/saat-ve-saat-
san-ve-tic-a-s-kadin-saat-tamir-ustasi-3686942
uzerinden gerceklestirilebiliyor.

ustayla bulusturarak zamani iyi kullaniyoruz ve dogru
teshis sunuyoruz. Sektorde Turkiye'de ilk ve tek olan tUm
magazalarda teknik servis’ hizmetiyle markasi ne olursa
olsun tUm saatler icin teknik servis hizmeti sagliyoruz.
E-ticaret alaninda da yillik 30 milyon ziyaretcimize hizmet
sunuyoruz. E-Ticaret bizim toplam satisimizin yizde
23'Unu olusturuyor. Bu alanda dinya ortalamasi olan
yUzde 18'in de oldukga Ustindeyiz.”

Tiirkiye'nin saatcisl
Balkanlar'da
hiiyiiyeck |

Tiirkiye'nin en hiiyiik saat lireticisi ve distri-
hiitorii Saat&Saat, Balkanlar'da hiiyiimeyi plan-
hiyor. Gectigimiz yil Avrupa’ya Makedonya'dan
girdiklerini, su anda iilkede 3 magaza actiklarim
dile getiren Saat&Saat’in Yonetim Kurulu Bagkam
Ramazan Kaya, “Makedonya’da beklentilerimi-
zin oldukca iizerinde ilgi gordiik. Tiirk sirketi
olmamizin da etkisiyle, bu cografyada hedefle-
rimizin iizerinde satis yaptik. Yerel distribiitorii-
miizle Balkanlar'da hiiyiime hedefimiz olacak. 3
sene icerisinde 6 magaza acmayi hedefliyoruz.
Toplamda ise hedefimiz 34 yeni magaza agmak”
dedi. Saat&Saat'in 2023 yili degerlendirmesi, 2024
yili hedeflerinin aciklandigh basin toplantisinda
konusan Ramazan Kaya, “1971 yilinda temelle-
ri atilan Saat&Saat, markalasma siirecine 1994
yilinda baslayarak diinya capinda taninmis mar-
kalarin Tiirkiye'deki dagitim haklarini alarak siir-
diirityoruz. Gelecek yil 30'uncu kurulus yildonii-
miimiizii kutlayacagiz. Yeni markalar ve projelerle
biiyiime stirecimiz devam edecek” diye konustu.

Hedef, kadin usta
sayisini yiizde

aK

Saatin hir aksesuar oldugu kadar sosyal bir
giicii de oldugunu soyleyen Ramazan Kaya,
“insanlar cocuklarna, torunlarna, arkadasla-
nna kolundan cikanp saatini hediye edebiliyor.
Dedelerimizden kalan saatleri, torunlanmiza miras
birakabiliyoruz. Bu anlamda kullandigimiz tek
aksesuar ashnda. Bir erkek meslegi olarak bili-
nen, babadan ogula gecen saat ustaligina renk
getirecek calismalara imza atiyoruz. Kadin saat
ustalarimizi yetistirerek, onlarn titizliklerini,
inceligini saatle bulusturduk. Su anda 3 olan
kadin saat ustamizin sayisini da artirmak istiyo-
ruz. Hedefimiz usta kadromuzun yiizde 30'unun
kadin ekip arkadaslardan olusmasi” dedi.
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BNP PARIBAS
C AR

URETIME YATlRlM

MediaMarkt, faaliyet gisterdigi 13 iilke icerisinde en hizh bilyiidiigii Tiirkiye'ye
yatinnm yapmaya devam ediyor. Private label iiriinlerini Tiirk tiiketiciyle bulus-
turan marka, bazi kiiciik ev aletlerini de i¢ piyasada fason iirettirecek.

vrupal elektonik zinciri MediaMarit, faali- cagiz. Hatta baz elektronik esya ve kiiciik ev aletlerinin
yette oldugu 13 iilke arasinda en hizh hiiyii-  Tiirdye'de iiretimi icin birtalam fasoncu sirketlerle goriis-
diigii Tiirkiye pazanna private label marka-  meler yapiyoruz. Tiirkiye bizim en hizh hiiyiidiigiimiiz

lanni da getirmeye basladi. Gamasir maki- iille ve buradan bekdentilerimiz ¢ok biiyiik. Ozel =
neleri, mikrodalga finnlar, sac¢ kurutma makineleri mankal iiriinlerimizle premiumla ayni kaliteyi yiizde 47 fa rkl I u I ke d e n
ve su istticilan gibi iiriinleri iceren KOENIC, hopdrer, v ! 40"a varan uygun fiyatlardan vatandasa sunacagiz.”

fon tbleve dsiotsbianyon oorn PEAQ. HENGZ GIDILECEK COK YOL VAR 230 girisim yaristi

markalanm Tiirk tiiketicisiyle bulusturduldanm P Ny & S0z konusu kategorilerde private label MediaMarkt Tirkive, MediaMarkt Startup
ifade eden MediaMarkt Tiirkiye Pazarlama : urunlerm satislar icinde paymin Alimanya Challenge projesinin 6'ncisini Hackquarters part-
& Kurumsal lletisim & e-Ticaret Direktorii , \ ) gibi iilkelerde cift haneli olsa da nerligi ve Google, Index Grup, BNP Paribas Car-
Tolga Unvan sunlan kaydetti: - p ‘ ¢ Tiirkiye'de heniiz gidilecek yol oldugu- dif destekleriyle gergeklestirdi. 47 farkl Glkeden
"Oniimiizdeki donem kalan ISY ve OK Rt - S\ nu dile getiren Unvan, Tiirklerin marka 230 farkli girisimin degerlendirildigi yarismanin
markalannin da Tiirkiye'de satisina baslaya- : B talantisi oldugunu dile getirdi. 6n elemesini gecen 10 girisim 5 Aralik tarihin-

TolgaUnvan &=
de dlzenlenen final treninde jUriye sunumlarini

yapti. insan duygu ve davranislarini, yapay ze-
I U ka hizinda ve dlceginde analiz eden Tawny birin-
ci olurken, Uretken diyaloga dayall yapay zekanin
Bu yil hafta sonu acilacak magazayla birlikte 10'a yakin  Avusturya ve ispanya'dan sonraki diinyadaki 7'nci kon- yenilikgi entegrasyonu yoluyla dijital reklamcili-
magaza actiklarimi dile getiren Unvan, yil 99 magazayla sept magazamiz olacak. Burada Apple, Grundig, Philips, §1 dénlstiren Ingosa ikinci, isletmelerin kasada
kapatacaldan bilgisini verdi. $__u an Tiirkiye'de 96 magazaya  Braun, Delonghi, Nespresso gibi markalarin kendi diik- e-posta veya telefon numarasi gibi herhangi bir
ulastiklarini ifade eden Tolga Unvan, “29 Ekim'de Beylikdiizii  kanlan yani butilderi yer alacak. Orada amag¢ satis degil kisisel bilgi gerektirmeden miisterilerine Gzelles-
MarmaraPark AVM'de Tiirkiye'nin en biiyiik elektronik tamamen deneyim. Magazanin ortasinda yine ekstra tirilmis kagit ve dijital makbuzlar sunmalarina yar-
deneyim magazasim agiyoruz. 6500 metrekare bilyiikli- deneyim alani olacak. Acilisa bir markamiz Barcelonal dimci olan Recepta ise Gclinclligi kazand!.
giindeki MediaMarkt Tech Arena; Aimanya, Hollanda, Italya,  baz futholculan getirme planlan var” diye konustu.
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ONUMUZDEKI YIL

IHRACATI ARTIRMA HEDEFINDE

Doganlar Mobilya CEQ'su Mustafa
Karamemis, 2023'iin ilk 9 ayinda
ihracatlarimin payini yiizde 9 oldu-
gunu soyledi. 2024'te bu orami yiizde
12'ye cikarmak istediklerini belirten
Karamemis, yeni satis noktalar
olusturacaklarini ifade etti.

Mustafa Karamemi

zoznf@*nlf_u IVME
YAKALAYACAGIZ

2024, hizim dnemli bir ivme yakalayacagimiza inan-
digimiz bir yil. Yeni pazarlarda yatinm goriismeleri-
miz devam ediyor, ihracat rakamlarmizin yiikselis
kaydedecegini sdyleyebilirim. Markalarimizin yeni
alt gruplan ve yeni tasanmlan iizerinde calisiyoruz.
Markalannmizin basanl cizgisi devam edecek.

oganlar Mohilya CEO'su Mustafa Karamemis
Future&Trends icin yaptigi degerlendirmede grubun
2023 performansini ve 2024 hedeflerini paylasti.
Hl Mobilya Grubu olarak 2023'te ne kadarlik bir
iiretim gerceklestirerek, ne kadarhik hir ihracat yapti?

2023 yilnin ilk 9 ayina ait rakamsal veriler bizim icin
pozitif. 2023 yilinin ilk dokuz ayinda, 4,5 milyar TL hasilat
rakamina ulasarak, dnceki yila gore %79'luk satis bityiimesi
yakaladik. Net karmiz ise, 2022 yilinin aym1 dénemine gore
%155 artarak 350 milyon TL'ye yiikseldi, %10 net kar marji
ile 2023 yilinin en yiiksek ceyreldik net kar marjina ulastik
ve bugiin aktif hiiyiikliigiimiizii 4,8 milyar TL'ye yiikselttil.
ihracatimizin ilk 3 ceyrekteki payr yaklasik %9, 2024 hede-
fimiz ise bu pay1 %12'ye ¢ikarmak. Uretim adina; doseme
grubunda yilhik 330.000 adet, panel grubunda yillik 3.150.000
metrekare, yatak grubunda yillik 480.000 adet ve mutfak icin

yillik 168.000 modiil hacmiyle hizmet veriyoruz.

H 2024'te nasil bir yatinm stratejisi izleyeceksiniz?

Doganlar Mobilya Grubu olarak 2024 yilinda, siirdiiriilebi-
lir bityiime stratejimizi devam ettirmek icin Ar-Ge ve inovas-
yona, iiretim kapasitesi ve satis noktasi artisina ve ihraca-
ta odaklanacagiz. Yurtdis: yatimmlarnmiz: siirdiirerek, Tiirk
mobhilyasinin diinya capinda bir marka haline gelmesine kat-
kida bulunmayi hedefliyoruz. Ozellikle Ar-Ge ve inovasyon
alanindaki yatimmlarimizin, Doganlar Mobilya Grubu'nun
siirdiiriilebilir bilyiimesini ve rekabet giiciinii artrmaya
onemli katla saglayacagina inaniyoruz. Dagitim aglanmizi
genisletme hedefimiz dogrultusunda, yurtici ve yurtdisin-
daki satis kanallanmizi gelistirmek icin yatinmlar yapmayi
hedefliyoruz. Bu yatinmlann, miisterilerimize daha iyi hizmet
verebilmek ve pazar payimizi artirabilmek icin gerekli olan
olanaklan saglayacagim diisiiniiyoruz.

Yurt disinda 15 satis noktasindayiz

B Gelecek yil ne kadarlik bir hiiyiime, ihracat ve ciro
hedefliyorsunuz? Yeni hedef pazarlariniz nereler olacak?

Markalarimiz yurtdisinda ilgi gormeye
devam ediyor. Son donemde Dogtas Moldova,
Ozbekistan, Almanya, Pakistan, Libya ve
Mauritius; Kelebek Moskova ve Hollanda, Lova
Yatak da Azerbaycan ve Irak pazarlarinda yerle-
rini aldi. Senegal‘deki iiretim tesisimiz, sirketin
yurtdisi yatinmlarn acisindan onemli bir doniim
noktasi oldu. Bu yeni tesis ve yine ilk etapta
Senegal merkezli kurulan markamiz Biga Home,
sirketin Afrika pazarindaki bilyiimesinde dnemli
bir rol oynayacak. BIGA Home markasiyla basta
Senegal ve Afrika iilkeleri olmak iizere, deniz
asin ulkelere ve iclerinde Ecowas, Moritanya ve
Amerika'nin oldugu 20'ye yakin iilkeye ihracat
yapma hedefiyle yola ciktik. 12 Eyliil'de gercek-
lestirdigimiz resmi acilistan sonra bugiin mar-
kamizla 15 satis noktasindayiz.
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Perakende sektorunde 70 yildir hizmet veren Migros, yeni yatinmlarla faaliyet

IldS E-TICARET & PERAKENDE & MOBILYA

alanini by Utayor. Migros Grubu Icra Baskani Ozgur Tort, “Istiraklerimiz ve
ginsimlerimizle beraber 5 yil icerisinde ilave bir Migros daha yaratacagiz. Yani
bu da piyasa degeri hali hazirda 60 milyar TL olan Migros'un istirakleri ile bir-
likte 120 milyar TLlik bir sirkete donusmesi anlamina geliyor” diye konustu.

igros Grubu icra Baskam Ozgiir Tort

Istirakleri ve yeni girisimleri ile birlik-

te 5 yil icinde ilave bir Migros daha ya-

atacaklarini sdyledi. Sirketin gelecek

donem hedefleriyle ilgili degerlendirmelerde bulu-
nan Migros Grubu Icra Baskam Ozgiir Tort, “Orga-
nize perakende sektOriinde 70 y1li geride biraktik.
Ttirkiye’de yeni nesi bir perakendecilik yolculuguna
cikiyoruz. Online yemek servisinden sanal markete,
kisisel bakimdan finansal hizmetlere kadar bir¢cok
yeni marka olusturduk. Istiraklerimiz ve girisimleri-
mizle beraber 5 y1l icerisinde ilave bir Migros daha
yaratacagiz. Yani bu da piyasa degeri hali hazir-
da 60 milyar TL olan Migros’un istirakleriyle birlik-
te 120 milyar TL’lik bir sirkete doniismesi anlamina
geliyor” diye konustu.

6.5 MILYAR TL YATIRIM YAPACAGIZ

Migros’un 70 yilda bir siipermarketin ¢ok 6te-
sinde hizmet kapsamina ulastigin belirten Tort,
“Calistigimiz is ortaklarimiz ve hizmet saglayicilari-
mizin 2022 y1ili toplam cirosunun biiytikligi Tiirki-
ye’nin GSYH’sinin 1/4’tine denk geliyor. Ttirkiye ile
biiytiyor, ekonomik biiylimeyi yayginlastirtyoruz.
Gelecegin perakendesi icin yapacagimiz yatirim-
larla Tiirkiye’nin en kapsamli ve en cesitli hizmet
agin1 6rmeye devam edecegiz. Online operasyon-
larimizi 3 yil igerisinde 3’e katlayacagiz. Insanla-
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rm yasaminda hizli bir degisim var. Yasam tarzlari
ve calisma kosullar1 degisiyor. Migros Yemek, 3

yil icinde bugiinkii market sipariglerimiz seviyesi-
ne ulasacak” dedi. Tort, her yil reel olarak artmakla
birlikte 6.5 milyar TL yatirim yapacaklarini sdyledi.
Tort, sozlerine s0yle devam etti:

MARKA SAYISI 750'YE ULASACAK

“Odeme islemleri ve finansal hizmetler sunan
MoneyPay’i her 2 miisterimizden 1’inin kullanma-
sin1 hedefliyoruz. Data, iletisim kanallar1 ve reklam
teknolojisini bir arada kullanan perakende med-
ya firmamiz Mimeda ise, hizmet verdigi marka sa-
yisin1 6niimiizdeki yil 750’ye ¢ikaracak. Paket Taxi
ile yeni ve verimli teslimat modellerine yatirim ya-
piyoruz. Paket Taxi, mevcut arag filosunu elektrik-
li araclarla genisletiyor. Bu hizmetimiz, Migros'un
e-ticaret biiylimesine paralel genislerken, Migros
dis1 hizmet oran da Migros’un yarattig1 is hacmi-
nin en az 3’te 1‘ine denk gelecek. Ocak aymnda koz-
metik tizerine uzmanlasmis yeni magaza zincirimiz
Mion'u actik. 2024 sonuna kadar ise 150 magaza sa-
yisina ulasarak sektoriin 6nemli bir oyuncusu ola-
cak. Elektrikli ara¢ sarj istasyonu Migen ile de 2024
sonuna kadar Tiirkiye’de 100 ayr1 noktada sarj is-
tasyonlar1 kuracagiz. Ayrica, Gurmepack’in de
hissedar1 oluyoruz, paketli yemek alanindaki yati-
rimlarmmizi siirdiirecegiz.”

Enerjimiz
T EE T
kaynaklardan

Migros ve Aksa Elektrik, 16 MWp giiciin-
de arazi tipi giines enerjisi santralini haya-
ta gecirmek iizere ishirligi yapti. Boylece,
Migros‘un Canakkale'den Artvin‘e 13 ildeki
300°ti askin magazasinin elektrik ihtiyaci
2024 bas: itibanyla tamamen temiz enerji ile
karsilanacak. Migros icra Kurulu Uyesi Sevki
Tuncer, “BIST Siirdiiriilebilirlik Endeksi‘'nde
ilk 25 firma arasindayiz. Yenilenebilir ener-
ji yatinmlarimizla karbon net sifir hedefine
emin adimlarla ilerken enerji maliyetlerimizi
de azaltiyoruz. Aksa Solar ile gerceklestir-
digimiz Malatya'daki giines enerjisi santrali
projesi sadece cevre dostu bir enerji kaynag:
saglamakla kalmayacak, ayni zamanda enerji
titketimimizi etkili bir sekilde yoneterek kar-
bon ayak izimizi azaltmamiza da yardimci
olacak. Tarimsal iiretime uygun olmayan ara-
zilere kurulacak giines panelleriyle hem enerji
tiretecek hem de bu bélgeleri verimli bir sekil-
de kullanacagiz. Malatya'da devreye girecek
santral ile 2024 basi itibariyla Canakkale'den
Artvin’e 300°ii askin Migros magazasinin
elektrik tiiketimini tamamen temiz enerjiyle
karsilayacagiz” aciklamasinda bulundu.

Kozmetikte
Mion markast
ile yerini aliyor

Migros, yeni markasi Mion ile kozmetik
sektoriine adim atti. Tiiketicilere kozme-
tik ve kisisel balam konularinda yepyeni
iiriinler dahil giinliik ihtiyaclar icin farkh
kategorilerden yaklasik 9 bin iiriin secene-
gi sunan Mion Magazalari, haftanin 7 giinii,
9.00-21.30 saatleri arasinda hizmet veri-
yor. Migros‘un deneyimli ekipleriyle e-tica-
ret kanalinda da aktif olan Mion'a, Migros
uygulamasi tizerinden adrese teslim siparis
verilebiliyor. Mion Yonetici Direktorii Aysun
Zaman, “Onceden yalnizca kisith yerlerde
bulunabhilen profesyonel iiriinler dahil hicbir
yerde bulunamayan kozmetik iiriinleri artik
Mion ile cok daha erisilebilir” dedi.
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0ZDILEK BALKANLAR'DA

BUYUMESINI SURDURUYOR

Ozdilek Ev Tekstii, Amavutluk, Romanya, Kosova, Kuzey Makedonya'dan
sonra Karadag'da da actigi magaza ile birlikte Balkan Ulkelerinde tuketicilerle
bulusuyor. Ozdilek'in yurt icindeki departman magaza sayisi da 10a yukseld.

EMELLERI 1971 yilinda atilan Ozdi-

lek Holding, yurtdisinda da biiytiyor.

Yurtdisi yatirrmlarim artiran Ozdilek Ev

Tekstili'nin Arnavutluk, Romanya, Ko-
sova, Kuzey Makedonya’dan sonra Karadag'in en
bliytik teknoloji magaza zinciri TEHNOMAX 'te de
corner magazasi acildi. Bar, Budva, Herceg Novi ve
Podgorica sehirleriyle birlikte 5. corner magazasty-
la Karadag’da hizmet veren Ozdilek Ev Tekstili, son
trend desenlerle hazirlanmis pike, nevresim takim-
lari, havlu, bornoz setleri, battaniye, yatak ortiisii ve
banyo grubu tiriinleriyle Disney lisans tiriinlerini
kullanicilartyla bulusturuyor.

DEPARTMAN MAGAZALAR

Yurt ici bityiimesini siirdiiren Ozdilek’in Antalya,
Bursa, Erzurum, istanbul ve Sakarya illerinde bulu-
nan 9 ayr1 departman magazasindan sonra 10.
magazasi da Cerkezkdy Center AVM’de acild1.
2 bin 700 metrekarelik alanda 2 katl ve son de-
rece modern mimari tasarimlarla dizayn edilen

A
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departman magazada, binlerce cesitten olusan
kadin, erkek, cocuk giyim, aksesuar ve ev teks-
tili Urtintiyle birlikte bir evin ihtiyaci olabilecek
bir¢ok iriin satisa sunuluyor.

100. YILDA 100 BiN FiDAN

Ulkemizde faaliyet gosteren tiim sirketlerin, ye-
sil alanlarin korunmasi ve artirilmasi amaciyla
calismalarin yiiriitmeleri gerektigine inanarak,
bu konudaki sosyal sorumluluk projelerine yiik-
sek onem veriyor. Bursa Karacabey’e 30 bin fi-
dan, Izmir Dostluk Ormani ve Milli Egemenlik
Ormani’na 40 bin fidan, Izmir Bademli Agaclan-
dirma Sahasi’na 10 bin fidan ve Sivas Sivrialan
Hatira Ormani’na 20 bin fidan daha bagislayarak
yliziincii yilda yiiz bin fidan yerytiiziinde yeserti-
yor. Sirdiiriilebilir bir diinya birakmak icin hare-
kete gectigi projesiyle toplamda 8 orman 100 bin
fidan1 toprakla bulusturan Ozdilek Holding, cum-
huriyetimizin 100. yilinda cevre icin sosyal so-
rumluluk projeleri gelistiriyor.

-
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TEKNOSA YATIRIMI
iKi KAT ARTIRIVOR .

2023'ii 500 milyon lira yatinmla kapatmaya hazirlanan Teknosa bu rakami gelecek yil iki katina cikarmayi ,

planhyor. Teknosa Genel Miidiirii Sitare Sezgin 9 ayda gecen yila gore yiizde 130 biiyiidiiklerini soyledi.

EKNOSA Genel Miidiirii Sitare Sezgin bu yil 500

milyon liralik yatinm yaptiklanini belirterek, bu

rakami gelecek yil 1 milyar dolar diizeyine cika-

racaldanni sdyledi. “Yatirnmiz iki katina cikar-
mayi planhyoruz” diyen Sezgin “Coldu kanalda gercek-
lestirdigimiz yatinm hamleleriyle bu yilin ilk 9 ayinda da
sektariin iizerinde bityiimeyi basardik. “2023 yilinin ilk
9 ayinda gecen yila gore yiizde 130 biiyiime ile yaklasik
24,9 milyar TL ciroya ve 591 milyon TL net kara ulastik.
E-ticarette de briit islem hacmini 3 katindan fazla artira-
rak, yaklasik 5 milyar TL'ye tasidik” diye konustu.

EN YOGUN iKi AY KASIM VE ARALIK OLUYOR

Sezgin “KKasim ayi perakendede firsat ve kam-
panya ayi olarak hiliniyor, onun getirdigi hareketliligi
sektor olarak yasadik. Aralik ayinda da yilbas: etkisi
var. Hem donemsellik etkisi hem de yeni iiriin lans-
manlannin etkisi ile yilin son iki ayinda da hiiyiime-
nin devam edecegini ongoriiyoruz. Biz fiziksel maga-
zalan da olan dijital bir platforma doniisiim yolculu-
gumuzda, benzersiz miisteri deneyimi, dijitallesme ve

siirdiiriilebiliik odagyla giiclii bityiime hedefimiz-
den sapmadan yolumuza devam ediyoruz. Teknosa'yi
fiziksel varhgi olan bir dijital platforma doniistiirmek
hedefiyle yatinmlanmizi siirdiiriiyoruz” dedi.

YENI MAGAZA KONSEPTINE GECTIK

Magazalarda yeni hir konsepte gectiklerini de belir-
ten Sezgin “2022 Haziran ayinda miisteri odakli, daha
dijital, erisilebilir ve daha siirdiiriilebilir yeni magaza
konseptini gerceklestirdik. Toplam 64 ilde 184 magaza-
miz var” diye konustu. Sezgin Teknosa'nin yeni donem
hedeflerini ise soyle dzetledi: “Veri odakl teknolojik alt-
yapimizla entegre edecegimiz ‘ERP doniisiimii’ oncelikli
giindem maddelerimizden birini olusturuyor. Yapay zeka
teknolojisini kullanmak izere calismalanmiz: siirdii-
rityoruz. Cahsmalanmiza hiz kesmeden devam ederek
magazalar, teknosa.com, pazaryeri, miisteri deneyimi, is
siirekliligi, operasyonel milkemmellik ve insan kayna-
gmna olan yatinmlarimiz ile perakendede hiitiinsel dene-
yimin dnciisii olmay: ve kazandiklanmizi paydaslanmiz
ve iilkemiz icin faydaya doniistiirmeyi siirdiirecegiz.”

Pazaryerinde 140 bin iiriin cesidimiz var

Ayni zamanda pazaryeri olarak da faaliyet gos-
terdiklerini anlatan Sezgin bu konuda sunlan anlatt::
“Dijital kanallanmiz1 ahgveris deneyimi ve performansi
iyilestirecek sekilde yenileyerek girdigimiz 2022 yili-
nin subat ayinda Tiirkiye'de kendi sektoriimiizdeki ilk
teknoloji odaldi pazaryerini hayata gecirdilc. Geldigimiz
noktada, 2022 subat ayindan bu yana iiriin cesitli-

ligimizi 26 kat artirarak, yaklasik 140 bine cikardik.
Pazaryerinin etkisiyle online platformumuzun trafigi %
43 oraninda artis gosterdi. % 3,7 olan techonline payi-
miz1 % 5'e cikardik. 2023 yilinin ilk 10 ay ortalamasina
gore teknosa.com satislannin %37'si pazaryerinden
gerceklesiyor. Simdiye kadar Tiirkiye'nin her ilinden

380 hin siparis aldik. Su anda 445 saticimiz bulunuyor.”

Sitare Sezgi

28 bin kadina
t k I mm \ ) ltl |

16 yil nce baslattigimiz proje ile Tlrkiye'nin
dort bir yanindaki kadinlarin dijital okuryazarliklarini
artrmaya ve teknoloji kullaniminda daha aktif hale
gelmelerine yardimci olmayi amagladiklarini sdyledi.
Sezgin "Bugline kadar 28 bini askin kadina egitim
verdik ve gecen vl diizenledigimiz online ve fiziksel
egitimlerimize 3 binin Uzerinde kadin katildi. Bu yil 4
bin kadina ulasmay! hedefliyoruz” dedi. Sezgin sunlari
soyledi: “Ayrica sosyal medya Uzerinden el emeklerini,
evde Urettiklerini tanitma ve satma imkani buluyorlar.
Projemiz cok guizel hikayelerin cikmasina da vesile
oluyor. Mesela, Adiyaman Genclik Evi'nde agilan
hasir canta yapim kursuna katilan kadinlar, aldiklari
egitimler sayesinde yaptiklari el isi hasir cantalari
sosyal medya hesaplari (izerinden satarak gelir elde
etmeye basladilar. Benzer sekilde, Aydin'in Kuyucak
lcesinde yasayan kadin emekgiler de Kuyucak Kadin
Girisimciler Tarimsal Kalkinma Kooperatifi'ni kurarak
drettikleri rlnlerin ticaretini yapiyorlar. Ayrica Ulkemizi
derinden sarsan biytk bir deprem felaketi yasadik.
Mevcutta devam eden bu projelerimizi deprem
bolgesindeki kadinlara dncelik vererek daha da
genislettik. Burada da yUz yize egitimlere basladik ve
1000 kadina ulasmay! hedefliyoruz.”
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HEM iHTiYACI KARSILIYORUZ
HEM iSTIHDAM SAGLIYORUZ

Cumbhuriyetin 100. yilinda 1.000 magaza hedefine ulasan CarrefourSA yeni magaza yatirmlarina devam
edecek. CarrefourSA CEQ'su Kutay Kartallioglu, “Magaza acarak ihtiyaci karsilarken bulundugu bolgeye
Istihdam ve ekonomik kalkinma saglayan bir buyUme planiyla hareket ediyoruz™ diye konustu.

umbhuriyetin 100, CarrefourSA’nin 30. ya-

sinda; Bursa’da actiklar yeni magazasiyla
Tirkiye’de 1.000 magazaya ulasmanin gu-

rurunu yasadiklarim séyleyen Carrefour-

SA CEO’su Kutay Kartallioglu, “Ttirkiye’de faaliyet

gosteren ve bu topraklarin insaniyla biiyiimeye
devam eden bir sirket olarak, 30 yildir ‘isin dog-

rusu’nun pesindeyiz. 1993’te icerenkoy’deki ilk ma-
gazamizi actigimiz andan bu yana Tiirkiyenin dort

bir yaninda; dogru iiriinii, dogru iireticiden, dogru
fiyata alarak miisterilerimize ulastirtyoruz™ dedi.

30 YILDA BUYUK DONUSUMLERDEN GECTIK
“Yerli iireticiye, girisimciye ve gidanin gelecegi-
ne; kisacasi Tiirkiye’ye deger katma vizyonuyla fa-
aliyetlerimizi siirdiirtiyoruz” ifadelerini kullanan
CEO Kutay Kartallioglu, aciklamalarina soyle de-
vam ediyor: “CarrefourSA olarak devam eden
yatirrmlarimizla birlikte 30 yilda biiytik dontistim-
lerden de gectik. Bu doniistimiin odaginda esna-
fimizdan girisimciye, yerel tireticimizden kadmn
emegine, calisanlarimizdan tedarikcilerimize, bii-
yik bir ekosistem yarattik. Bu ekosistem icerisinde
yeni nesil perakende anlayisiyla erigebilirlik, dijital
dontisiim, cok kanalli perakendecilik ve CRM ala-
nia yaptigimiz yatirnmlar da énem kazandi. Yil-
da online ve fiziksel magazalarimizla 164 milyon
ziyaretciyi agirliyoruz. Son 3 yilda degisen alisve-
ris aliskanliklarini 6ngorerek e-ticaret ve dijitalles-
me lizerine yapti§imiz yatirimlarla, 2023’tn ilk 6
ayinda e-ticarette 1 milyona yakin yeni karth miis-
teri kazanarak 9,5 milyon sadakat
karth miisteriye ulastik. Miisteri-
nin iletisim kurmak istedigi yerde
olmaly1z’ bakis acisiyla yeni ile-
tisim kanallarini da dijitallesme
stratejimizin icine entegre ederek
uctan uca bir hizmet sunduk. As-
linda CarrefourSA olarak 30. Yasi-
mizda ‘yenilenme, yatirim ve yeni
is modelleriyle biiyiimenin 6n plan-
da oldugu bir kalkinma seferberligi
ortaya koyduk. Ve bu kalkinma se-
ferberliginde yalnz degiliz. Hayata
gecirdigimiz her yatirnmda paydas-
larimizi, yol arkadasimiz olarak go-
rityor ve hep birlikte ‘Tiirkiye icin

........

Kutay Kanéilloﬁlu

Dogrusu’ demeye devam edecegimizin taahhiidiin-
de bulunuyoruz.”

AMACIMIZ SADECE MAGAZA ACMAK DEGIL

Bu biiylime yolculugunda yatirnmlarimizin bir di-
ger ayagl ise magazalarimiz diyen Kartallioglu Bur-
sa’da acilis1 gerceklestirilen 1000’inci
magazayla ilgili sunlar sdyledi: “Ma-
gaza acmak bizim icin sadece miiste-
rilerimizin ihtiyaclarim karsiladigimiz
| bir yatirim degil. Bu yiizden yilda
4 yiizlerce magaza agcma hedefi yerine,
ihtiyaci karsilarken bulundugu bolge-
ye istihdam ve ekonomik kalkinma
'~ saglayan bir biiyiime planiyla hare-
ket ediyoruz. Oniimiizdeki dénemde
de biiyiime stratejimize uygun olarak
magaza yatirmmlarimiz siirecek. Bii-
yiime yolculugumuzun her adiminda,
Cumbhuriyetimizin temel degerle-
rine ve topragimiza olan baghlhgi-
mizla yiirimeye devam edecegiz.”

CarrefourSA Mutfak’la online yemek yapacak

Sabanci Holding ve Carrefour Grup istiraki CarrefourSA,
CarrefourSA Mutfak'la organize gida perakende sektoriinde
online yemek siparisi hizmetine basladi. 2017 yilindan bu
yana Lezzet Arasl restoranlartyla misterilerine market fiyatina
gastronomik &zgrltk sunan CarrefourSA, yeni yatirmi
CarrefourSA Mutfak'in blinyesinde yer alan 10 farkli markayla
bulut mutfak konseptinde paket servis hizmeti veriyor.
CarrefourSA Mutfak hizmetine ilk olarak istanbul'da baslayan

CarrefourSAnin, yil sonuna kadar istanbul'daki bulut mutfak
sayisini 4'e glkarmay! hedeflediklerini sdyleyen CarrefourSA
CEO'su Kutay Kartallioglu, “2023 yili Ttrkiye'de 30'uncu
yilimizi kutladigimiz 6zl bir yil. 1993 yilinda igerenkay'de ilk
magazamizi actigimizdan bu yana 6nemli donlstmlerden
gectik. Donlisim yolculugumuzun odaginda yer alan Yeni
Nesil Market vizyonuyla 30. yilimizi yeni yatinmlar ve yeni is
modelleriyle kutlamaya devam ediyoruz” dedi.

Girisimcilerimizle
ve esnafimizla
binlikte bilyiiyoruz

Tiirkiye'de 1000. magazasinin acilisini gerceklesti-
ren CarrefourSA, 2020 yilinda hayata gecirdigi bayilik
sisteminde de 300 bayiye ulast. Acilista konusan
CarrefourSA Genel Miidiir Yardimeisi Bulut Batum
sunlan soyledi: “Tiirkiye'de bityiirken esnafimizi ve
girisimcilerimizi kazanmak adina hayata gecirdigimiz
bayilik sistemi, organize gida perakende sektorii-
niin yam sira Tiirkiye ekonomisi icin de cok degerli.
Sektoriimiiziin gelecegi ve siirdiiriilebiliigi icin onem-
li bir dnciiliik yaptigimiz bu sistemin en hiiyiik avan-
taji ise esnaf ve girisimcinin CarrefourSA'nin sektor
tecriibesi ve Sahanci markasinin giiciinii arkasinda
hissetmesi. Bunlann yaninda 30 yillik bilgi birikimimiz,
bilyiik satin alma giiciimiiz, lojistik agimiz, pazarlama
becerilerimiz ve giiclii teknoloji altyapimizi da esna-
fimiz ve girisimcilerimizin hizmetine sunuyoruz. Tiim
paydaslanmiz icin dogrusunu yapmak anlayisiyla
hayata gecirdigimiz sistemle hem miisterilerimizin
CarrefourSA kalitesi ve deneyimine erisimini kolay-
lastinyoruz hem de yerli girisimeiye giiclii bir yatinm
imkani, bulunduklan bdlgeye ise istthdam firsat: sag-
liyoruz. Sistem icerisinde toplumsal cinsiyet esitligine
de 6nem veriyoruz. Bayilerimizin 30'u kadin girisim-
ciler tarafindan isletiliyor. 3 yil sonunda bayi saymizi
1.000'e ulastirmay: hedefliyoruz.”
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- Yenal Gokyildinm

FLO Group CEQ’su Yenal Giikwldlrlm, 2023'te toplam 1.4 milyar lira yatinm gerceklestirdiklerini sﬁyledi. Sanhurfa'da
kiimelenme modeli kurduklarini ifade eden Gokyildirim, “15 binin iizerinde dogrudan istihdam sunuyoruz” dedi.

yakkah magazalan zinciri FLO 2023'te yati-

rimlarni artirdi. FLO Group CEO'su Yenal

Gokyildinnm, “2022 yilinda toplam 818 milyon TL

atimmimizi 2023 yilinda 1,4 Milyar TL'ye yiik-

selttik. Son 2 yilda 150 milyon TL civaninda teknoloji yati-
nmi yaptik. 2023 yilinda 255 milyon TL'ye cilaardik. 2022
yilinda 16,5 milyar TL olan ciromuzu katlayarak 2023
yilinda 34,1 milyar TL'ye ulastik. 57 milyon cift ayakkak
satis rakamina eristik. Rakamlann da acikca gosterdigi
gibi 2023 yih gibi dogal afetler ve zorlu makroelonomik
kosullar altinda dahi bilyiime odagimiz: hi¢ kaybhetme-
den, istihdamimizi koruyarak seneyi tamamliyoruz” dedi.

COK MARKALI YAPIMIZ Bizi ESSiZ KILIYOR

Tiirkiye, italya ve Cin'deki tasanm ofislerinde iiriinle-
rin tasanimini yaptiklanni ifade eden Gokyildinm, “Kendi
modelhanemizde prototiplerimizi iiretiyor ve uluslara-
rasi akreditasyonlara sahip laboratuvarlanmizda yilda
600.000 ekolojik ve fiziksel test yapiyoruz. Ardindan
uzman kadrolarimiz ile her markamiz icin en trend kolek-
siyonlan hazirliyoruz. Burada bulunan global standartiar-
daki Sanhurfa iiretim tesisimizde iiretim yapiyor ayrica
iilkemizde 200 tedarikcimizle birlikte cahisiyoruz. iste
tiim bu entegre yapiy hitlikte degerlendirdigimizde iiriin
uzmanhgimiz, cok kanalli ve cok markali yapimiz bizi

FLO Group, ekkonomik ve sosyal yatinmlaninin yani
sira perakende sektdriinde bir ilki gerceklestirerek,
Sanlurfa’da cevresel alanda dnemli bir yatinma imza
atti. Yaklasik 250.000 m2 bir alan iizerine iki adet Giines
Enerjisi Santrali (GES) kuran FLO, genel merkez, fabrika
ve cadde magazalarinin enerii tiiketiminin %33'iinii kur-
dugu Giines Enerjisi Santrallerinden saglayacak. FLO
Group'un yaptigi 20 milyon dolarlik GES yatinmiyla yak-
lasik 18,5 ton karhon saliminin da oniine gecilecel.

GES ile enerjisini kar§|layacak

diinyada esine az rastlanir bir sirket haline getiriyor. Bu
yapiy1 etkin sekilde yonetmek icin de cok ciddi hir tekno-
lojik alt yapi gerekiyor. Bu kapsamda benim de mezunu
oldugum, Yildiz Teknik Universite'nin Teknoparlin da
konumlandirdigimiz FLO Teknoloji sirketimiz ile onemli
bir acilim yaptik. 200 kisilik teknoloji ekibimiz ile kendi
teknolojimizi kendimiz iiretiyoruz. Toplamda baktigimiz-
da 15.000in iizerinde dogrudan, 70.000 civarinda dolayh
istihdam sunuyoruz” diye konustu.

SANLIURFA'DA KUMELENME MODELI KURDUK

Yenal Gokyildinm, “Sanhurfa’daki organize holgesinde
yaklasik 6000 kisi ayakkabi sektoriinde istihdam edili-
yor. Fabrikamizda ise 1.500'iin iizerinde istihdama sahi-
biz. Yogun sekilde goc veren, is imkanlarinin ¢ok sinirh
oldugu ilimiz Sanhurfa'da sektorel kiimelenme modeli
kurarak hinlerce kisiye istihdam saglamanin yerel kal-
lanma i¢in cok dnemli bir deger oldugunun altim ¢izmek
istiyorum. Kadinlann is yasamina katilimi oldukea sinirh
olan bu holgede kadinlann istihdama katilimi noktasin-
da bu yatinmimizi ¢cok laymetli olduguna inaniyorum.
Fabrikamizdaki kadin istihdamimiz her gecen giin artiyor,
su anda kadin istthdami yiizde 10lara ulasti, her gecen
giin bu orani arttirarak kadinlann is yasamina firsat esit-
ligi ile katihimini tesvik ediyoruz” dedi.

TURKIYE'DE
200UN UZERINDE
TEDARIKGIYLE
CALISIYORUZ

Turkiye'de 200'Un Uzerinde tedarikciyle calis-
tiklarini hatirlatan Yenal Gokyildinm: “Ulkemizin
ayakkabi endUstrisi icin global standartlarda bir
Uretim tesisini kurarak, kapilarimizi tedarikgileri-
mize actik. Uretimimizin ylizde 85'i Turkiye'den
geliyor. 2015 yilinda Sanliurfa’da “Tirkiye'nin
en blyUk ayakkabi fabrikasi“ni acarak 6ncl
bir adim attik. Bu adim ile daha 6nce organi-
ze bir fabrikada, ya da sanayi gecmisi ve kilt-
ri bulunmayan sehrin iktisadi gelisimi igin ok
dnemli bir streci baslatmis olduk. Fabrikami-
zI agmakla yetinmedik, ardindan sektérel pay-
daslarimizi da Sanliurfa'ya davet ederek tretim
tesislerini agmalarina 6n ayak olduk. Bugln bu
kiimelenme kapsaminda yaklasik 20 fabrika ak-
tif olarak calisiyor. Bu fabrikay! kurarken sattigi-
miz 57 milyon cift ayakkabiyi biz Gretim satalim
mantigi ile kurmadik. Nitekim sattigimiz Grinle-
rin yaklasik ytzde 10°u buradaki fabrikalarimiz-
da Uretiyoruz. Kesim bolimumdize ek olarak, 23
saya bandimiz ve 7 adet Monta (Montaj) ban-
dimiz bulunuyor. Fabrikamizda gunltk 12.000,
aylik 250.000, yillik 3 Milyon cift ayakkabi Gre-
tiyoruz. Sektorimuze, Sanlurfa'ya ve Turki-
ye'de deger katarken, endustrimize énculik
etme sorumlulugu ile sektorimuzi dinya Ure-
tim liginde Ust siralara tasima amacimiza emin
adimlarla ilerliyoruz” diye konustu.
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